En euronews, pensamos que el enfoque sensacionalista de la informaci n influencia y
distorsionala percepci n de los acontecimientos de los telespectadores.

Creemos verdaderamente en la inteligencia humana y pensamos que el papel de un
canal de informaci n es de proporcionar, a cada individuo la informaci n necesaria, lo
antes posible, para permitir alos telespectadores formarse su propia opini n del mundo.

euronews, pura

En los celtimos 15 aaeos, euronews lucha por difundiuna informaci n correcta basada en hechos reales,

en un formato nada superficial. La ausencia de presentadores es un estilo cenico y claramente
identificable del canal. El concepto ha demostrado su eficiencia: euronews es el |der europeo en
tdrminos de audiencia, pese a una competenciacreciente.

En enero de 2007, euronews se asocia con FFL Paris. La asociaci n de nuestra extensa experiencia de
los medios, con el peritaje de una agencia de comunicaci n global, permite realizar acertados cambios
estratdgicos en el canal.

Para Fred y Farid, Presidentes de FFL Pars, esta colaboracin no es una casualidad : Admiramos
euronews por el trabajo que realiza, y por tener el valor de emitir la verdad, para aquellos que buscan
una visi n clara del mundo que les rodea.

La primera etapa esencial para el reposicionamiento de euronews fue la definicin de una nueva
plataforma de marca, mostrando exactamente lo que hace euronews y como lo hace.

De esta definici n de estrategia surgi la palabra pura - verdadera firma de marca de euronews. Pura, es
la cenica palabra que define todos los valores delcanal: honradez, integridad y neutralidad. Estos valores
est/En reconocidos a su vez por la profesin, pero sobre todo lo mAs importante, por nuestros
telespectadores.

FFL Par s ha creado para euronews una nueva identidad corporativa que representa mejor el canal. El
logotipo, un s lido crculo blanco, es una de las formas geom@tricas mAs sencillas. jeuronews da a la
informaci n todo el espacio que Jsta requieral

El reposicionamiento de marca produjo un nuevo logotipo, una nueva sinton a de firma, un nuevo
aspecto visual en antena, un nuevo sitio Internet y una nueva campaaee de comunicaci n, todo ello
vinculando la nueva identidad visual del canal.
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